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DESIGNACAO DO PROJETO CODIGO DO PROJETO
Falésia Hotel 4** ALG-02-0853-FEDER-C

OBJETIVO PRINCIPAL

Reforcar a competitividade das PME

REGIAO DE INTERVENCAO

Algarve - Albufeira

ENTIDADE BENEFICIARIA

Falésia Hotel, S.A.

DATA DE APROVACAO DATA DE INiCIO DATA DE CONCLUSAO
2015-08-10 2015-11-01 2016-12-31

) APOIO FINANCEIRO APOIO FINANCEIRO
CUSTO TOTAL ELEGIVEL DA UNIAO EUROPEIA PUBLICO NAC./REG.*
2.028.697,85 Euros 1.217.218,71 Euros 0

* Quando aplicavel

OBJETIVOS, ATIVIDADES E RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O projeto de investimento visa a requalificacdo, dinamizacdo e melhoria dos indicadores
de exploracédo (preco e ocupacao) do Falésia Hotel de 4 estrelas, ao nivel das areas de
servigo, zonas publicas e de alojamento. Os principais objetivos focam-se em:

» Na consolidacao e reforco da orientacdo do Hotel para os mercados externos;

* Na diversificacdo dos segmentos de mercado;

[IMAGEM DO
BENEFICIARIO]
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	Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos: O projeto de investimento visa a requalificação, dinamização e melhoria dos indicadores de exploração (preço e ocupação) do Falésia Hotel de 4 estrelas, ao nível das áreas de serviço, zonas públicas e de alojamento. Os principais objetivos focam-se em: 
• Na consolidação e reforço da orientação do Hotel para os mercados externos;
• Na diversificação dos segmentos de mercado;
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